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e Im| Original sehen (93 %)
o Allgemeinbildung fordern (91 %)

o Uberraschung durchineue
Eindrticke (85:%)

e Neues lernen (837%)
e Spals und Unterhaltung (BiFYo)
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e Seniorenund Schtler kommen: als
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e GrlUppen: UBerwiegend Weitere Anreise! als
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e [Aformation
e Sicherhelt
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o (Gesundhert
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e Gastebucher

e Beschwerdemanagement

e Kundenbindungsakti
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INing|, Forthildung und Evaluation

o Lechnisene Unterstitzung

e Schnittstellen schafifien

e Austauschi suchen
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hat fretndliches Personal
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hat eINen SUPEr
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ISt es wert, wieder zu
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iest alle
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kaufit regelmalsig im
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kommt immer wieder
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